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L'innovation qui fait avancer
VOS campagnes

rapidement ; il estimportant de garder une
longueur d'avance.

Le paysage actuel de la publicité numérique évolue // — !

TravelAds présente une expérience améliorée avec

le nouvel Expedia Group Advertising Portal. Il est 1 |“ ) =
alimenté par I'automatisation, I'intelligence w
artificielle, 'apprentissage automatique et des -

connaissances plus approfondies du marché afin de —
vous aider & améliorer vos performances.

Nouveautés : une expé€rience toujours plus fluide

Configurez facilement vos campagnes

La nouvelle structure des campagnes, organisée en campagnes, groupes d'annonces et annonces,
respecte les normes du secteur pour simplifier la gestion de plusieurs campagnes et la rendre
évolutive.

Consultez des performances plus détaillées

Des rapports détaillés sur les campagnes, des groupes d'annonces et des annonces vous permettent
d’identifier les opportunités, de suivre les performances et de les optimiser en toute confiance.

Ciblez vos voyageurs avec précision

@ Les modificateurs d’enchéres avancés vous offrent davantage de portée et de contréle grace a de

nouveaux parametres, tels que les plages de dates de séjour et les offres de fidélité qui renforcent
votre attractivité pendant les périodes clés, ou la possibilité de réduire vos enchéres pendant vos
dates de non-disponibilité.

Transformez les connaissances en résultats concrets
o’°‘°’° I Tirez parti d’'analyses alimentées par I'lA et d’outils prédictifs pour repérer des opportunités,

comparer vos performances et prendre des décisions basées sur les données.

Optimisez vos encheres pour chaque objectif

@ Des stratégies d’encheres automatisées flexibles, qui correspondent aux objectifs de votre campagne
et s’adaptent aux changements du marché, vous permettent de vous concentrer sur les résultats et
non sur les ajustements manuels.
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Les nouveautes de votre portail

Votre flux de travail reste le méme, mais vos capacités évoluent. Voici un apergu des
modifications apportées.

m Portail TravelAds Advertising Portal NOUVEAUTES

Configuration de la

Campagne Campagne » Groupe d'annonces > Annonce
campagne
Gestion des campagnes Campagne seule Campagnes multiples
Limite de crédit Au niveau de la campagne Au niveau du compte
Budget de campagne Budget quotidien Budget mensuel

*  Manuelles *  Manuelles

P N * Retour sur investissement * Retour sur investissement publicitaire cible
Stratégie d’enchéres S . .
publicitaire cible *  Maximiser les clics
*  Maximiser les clics *  Maximiser les nuitées

*  Emplacement 0 AP EE
P . . * Procédure de réservation
* Procédure de réservation

Ciblage * Exclusion de dates

» Jour d'arrivée ) . s o
- ot » Ciblage avancé grace aux modificateurs
* Fenétre d'arrivée d'encheres

. . Augmentation ou diminution en fonction d'un
. Augmentations des montants fixes
Modificateurs pourcentage
Pas de cumul

d’enchéres e , N . Cumul autorisé
Optimisateurs d’enchéres nommés o , N .
Modificateurs d’enchéres nommés

Une campagne offrant une configuration plus
intelligente grace au ciblage par dates
d’exclusion et dates de séjour, ainsi qu'a
différentes options de modificateurs d’encheres

Configuration des

2 Annonce de campagne distincte
annonces programmeées

* Carte de crédit
* Virement bancaire * Virement bancaire
* Partenaires américains : chéques « Partenaires américains : prélévement
automatique et chéques

Options de paiement

Aide et assistance Basique Avancé
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Votre check-list apres la mise a niveau

Une fois votre compte activé, suivez ces étapes pour le configurer dans le nouveau
portail et vérifiez vos informations et parameétres clés.

Accédez a la nouvelle expérience et
découvrez-la

Consultez votre budget et vos
encheres

Vérifiez votre ciblage et vos modificateurs
d’encheres

Confirmez le texte et les images de votre
annonce

Vérifiez les comptes de financement

Découvrez la nouvelle configuration des
annonces programmees

oo 0000
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Votre check-list apres la mise a niveau

Accedez ala nouvelle experience et
decouvrez-la

Nous nous chargeons de la partie la plus complexe de votre mise & niveau. Une fois celle-ci effectuée,
vos campagnes sont automatiquement transférées afin que vous utilisiez nos outils améliorés dés le

premier jour, sans interruption.

Recevez une notification

Aprés avoir recu la notification concernant la mise & niveau, accédez
au nouveau portail depuis la banniére du portail TravelAds ou votre e-
mail d'invitation.

Connectez-vous au portail

Connectez-vous pour créer votre nouveau compte, puis acceptez les
conditions générales d'utilisation.

Découvrez I'Advertising Portal

Vos campagnes ont déja été transférées et fonctionnent parfaitement.
Explorez la nouvelle version de notre plateforme pour découvrir des
contenus pédagogiques, des conseils utiles et des informations
concrétes pour passer a I'action.

Ajoutez et gérez des utilisateurs

®EN O Hep ['@MT‘.G,..:]
Vous pouvez inviter des utilisateurs & o
rejoindre votre compte depuis la page Hi, Name
Paramétres du compte partenaire. rm——
Cliguez sur votre nom en haut a droite,

sélectionnez Consulter et gérer, puis

ouvrez la section Utilisateurs pour

envoyer des invitations. Vous pouvez ® Viwanamanage Users

également attribuer des utilisateurs a un Invite users and manage permissons
groupe de gestion spécifique afin de
bénéficier d’'un contréle des accés et de 2 oo ver acees 1o properesand campetns
fonctionnalités de gestion

supplémentaires.

Your Property Name

Management groups
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Votre check-list apres la mise a niveau

Confirmez le texte et les images de votre annonce

Vérifiez le texte et I'image de votre annonce pour confirmer que votre création est
optimisée pour les objectifs de votre campagne, et assurez-vous que tout est exact, a
jour et prét a fonctionner dans la nouvelle expérience.

Creative

Help travelers see what'’s desirable about your property by selecting a high-quality image
from Partner Central and writing compelling ad copy highlighting its features.

View best practices

Select ad copy language
v
English

Let us choose your image Recommended o -
" @D

&lQ Advertisers who default to the recommended image historically see an
average 7% boost in engagement, which means greater visibility in the
search results and more opportunities for bookings. Learn more

- Property name

Location

Headline (optional)

5 character minimum 0/40

Description (optional)

Replace ad image
5 character minimum 0/130

Dans cette expérience, vous pouvez créer plusieurs annonces au sein d'un

méme groupe d'annonces en utilisant différentes langues, images et textes
publicitaires.
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Votre check-list apres la mise a niveau

Consultez le budget de votre campagne

et vos encheres

Les limites de crédit sont désormais fixées au niveau du
compte, assurez-vous que chaque campagne dispose du

budget adéquat, en particulier si vous gérez plusieurs
hébergements avec des campagnes actives.

Cliquez sur votre nom en haut & droite, sélectionnez « Consulter

et gérer », puis accédez a la section « Limite de crédit ».

Nous avons remplacé les budgets quotidiens par
des budgets mensuels, offrant & vos campagnes une
plus grande flexibilité pour capter la demande tout au
long du mois. Elles peuvent ainsi utiliser une part plus
importante de leur budget les jours ou la demande est
plus forte (jusqu’'a deux fois votre budget quotidien
moyen) et une part moins importante les jours ou elle
est plus faible.

Prenez un instant pour examiner votre nouveau budget

mensuel et vérifier qu’il correspond bien aux objectifs
de votre campagne et aux dépenses prévues.

Partner account

Your Account Name
Your Partner Account ID number

Partner account details

®

Business name and address

Credit Limit

Current credit limit and remaining credit

Set your campaign budget

Set amonthly budget or an average daily budget. We recommend starting out with a
monthly budget of at least USD 1,500.00 to be competitive in your market. Learn more

it N /
Monthly budget (USD) | Average daily budget (USD)

1,500.00 < | 4934

Your campaign will never exceed USD 1,500.00 per month. That's 30.4x your daily budget, based on your

average number of days in a month.

Si votre compte utilise actuellement une limite de dépenses mensuelle partagée, nous
convertirons vos campagnes en budgets mensuels et, si nécessaire, ajusterons ces budgets afin
que votre compte continue de respecter vos limites de dépenses définies.

Vérifiez vos paramétres d’enchéres manuelles
Une configuration simplifiée d’enchéres manuelles
remplace les multiples parameétres d’enchéres
manuelles par une seule enchére de base par
campagne.

Nous avons transféré depuis I'ancien portail votre
enchére active la plus utilisée. Vérifiez-la et ajustez-la
si nécessaire, ou envisagez les enchéres automatisées
afin de rester attractif tout en réduisant vos efforts.

Utilisez les modificateurs d’enchéres pour ajuster avec
précision la compétitivité de vos enchéres en fonction
de vos paramétres de ciblage préférés.

Select your goal

Your ads compete for space in traveler search results against other advertisers using an

auction system. Choose the campaign goal that aligns most with your advertising
strategy. Learn more

~ m

Maximize clicks Maximize room nights
$ =
5=
Target return on ad spend Custom

D

Set a custom cost-per-click (CPC) bidding strategy for your campaign. In your ad

groups, you can further refine your CPC range with bid modifiers.

Set your base bid

[ Base bid (UsD)
150

Manual bids require regular updates to remain competitive in the bid market.

Market leader average CPC Base bid strength
uUsD 1.60 Competitive
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Votre check-list apres la mise a niveau

Verifiez le ciblage et vos modificateurs
d’encheres

Changement de nom Exclude stay dates

Les optimisateurs d’enchéres changent de nom et Selected (0/0)

sont désormais des modificateurs d’enchéres. La

fonctionnalité reste la méme, mais le nouveau nom

refléte mieux la facon dont le systéme fonctionne. o Stay date

, Bids modified (0)
Calcul basé sur un pourcentage
Pour plus de flexibilité, vous pouvez désormais
définir un pourcentage, plutét qu'un montant
fixe, afin d’augmenter ou de réduire votre
enchére de base.

Stay date bid modifiers

Stay dates

Options supplémentaires

Les paramétres de ciblage en fonction du jour Oct 10, 2026 - Oct 18, 2026 +50% ©
d’arrivée et de la fenétre de voyage sont

désormais gérés par des modificateurs

d’enchéres. De nouvelles options, telles que la Oct 20, 2026 - Oct 30, 2026 -30%
plage de dates de séjour, vous permettent

d’influencer votre compétitivité pendant les

périodes clés ou de réduire vos enchéres pendant Edit stay dates

les dates de non-disponibilité.

Cumul des modificateurs d’encheres

Les modificateurs d’enchéres peuvent désormais étre cumulés, Exemple :
permettant ainsi & plusieurs signaux de ciblage, comme
I'appareil, la durée du séjour ou les dates de séjour, de ) »
fonctionner simultanément, afin d’ajuster plus précisément les combine les modificateurs « Membres »
encheéres et d'optimiser davantage vos campagnes. (+30 %), « Jour d’arrivée » (+15 %) et

Une enchére de base « 1,00 $ »

« Appareil » (-20 %), pour une enchére

totale de 1,20 $.

o Calibrage unique

Pour faciliter cette transition, nous avons appliqué Multiplicative bid modifier stacking

une méthode de calibrage unique qui ajuste vos

o 9 5 A 5 9z a Base bid .
modificateurs d’enchéres existants afin d’éviter une $1.00

Members only +30% x1.30
Check-in day +15%  x1.15
Device -20% x0.80

hausse excessive, tout en conservant votre stratégie
de ciblage globale. Prenez le temps de consulter
les changements et de vous assurer que tout est Bid amount $1.20

conforme a vos objectifs
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Votre check-list apres la mise a niveau

Vérifiez votre compte de financement

Si vous utilisez une option de préfinancement, celle-ci est désormais plus flexible et permet
notamment de mener plusieurs campagnes avec un seul solde.

Vos soldes préfinancés et vos campagnes existants seront automatiquement transférés, mais
veuillez prendre en considération les remarques suivantes :

Veuillez confirmer vos soldes sur la page Compte partenaire et faire le choix
de conserver des comptes séparés ou de les consolider.

Avec le nouveau flux de paiement, 'ajout de fonds génére une facture qui
doit étre payée dans les 30 jours depuis la page Factures.

Vous devrez a nouveau saisir les informations de la carte de crédit lors du
premier paiement d’une facture. Pour des raisons de sécurité, les cartes
enregistrées ne sont pas transférées.

Si vous utilisez une carte de crédit pour le préfinancement, contactez-nous
pour passer a une méthode de facturation prise en charge.

Vérifiez les autorisations d’accés des utilisateurs afin de définir qui peut
consulter et gérer les comptes de financement ainsi que les activités
associées.

Informations importantes sur vos factures

Le mois de votre passage au nouveau portail, vous
recevrez deux factures : une pour votre derniere
activité sur le portail TravelAds et une pour votre = 0
nouvelle activité sur I'’Advertising Portal.

Dans le cadre de cette transition, la fonction de pu
réapprovisionnement automatique sera il
temporairement indisponible. Des paiements manuels

seront temporairement nécessaires jusqu’a 'activation

du réapprovisionnement automatique.
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Votre check-list apres la mise a niveau

Modifications de la configuration des
annonces programmees

Dans le cadre de la transition, les annonces programmeées existantes ne
seront pas transférées.

Le nouvel Advertising Portal offre des fonctionnalités avancées de gestion des
campagnes, vous permettant de créer plusieurs campagnes, groupes d’'annonces et
annonces, de définir des dates de début et de fin, et de personnaliser le ciblage grace &
des fonctionnalités telles que I'exclusion de certaines dates de séjour ou I'ajustement des
enchéres pour des périodes sélectionnées.

Ces fonctionnalités avancées des campagnes vous offrent la flexibilité nécessaire pour
reproduire directement dans vos campagnes votre stratégie de programmation et de
ciblage, sans avoir besoin de créer des annonces programmeées distinctes.

Configurez vos campagnes a l'aide du ciblage par dates de séjour a exclure et/ou des
modificateurs d’enchéres en fonction des dates de séjour. Ces fonctionnalités complétent
vos parameétres de ciblage et de modificateurs d’enchéres existants afin de vous permettre
de cibler votre audience avec plus de précision et d’optimiser vos campagnes.

Customize your targeting Optional v

All targeting settings are turned on by default to give your ad group the largest audience.
Turning these settings off will decrease the reach and visibility of your ad group.

Add bid modifiers Optional v

Increase or decrease bids for ads in this ad group based on traveler search settings. A higher
total bid increases the likelihood that a traveler will see your ad.

E Exclude stay dates A Stay date
Selected (0/0) 22 Bids modified (0)

10
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Gestion des campagnes

* Accédez au tableau de bord de la
campagne.

* Faites défiler la page jusqu’d la section
Campagne en bas de la page.

« Cliquez sur I'icone a trois points dans la
colonne Actions.

« Cliquez sur Modifier la campagne.

Le processus de configuration de la campagne vous guidera étape par étape afin de
vous permettre d’en examiner et d'en valider facilement les parameétres.

Campaigns overview

Performance overview Date range
v
. . . . . : Last 30 days
All dates and times are displayed in UTC. Data from the previous day will be available after 13:00 UTC. L

Gross bookings click-through ® Room nights clicked ® Return on ad spend clicked ® Average cost per click @
>

5,707.28 34 19 2,57
2000
1000
500
250

o
1Apr 3 Apr 7 Apr 10 Apr 13 Apr 17 Apr 20 Apr 23 Apr 26 Apr

/’ Edit campaign

Campaigns By
o
Performance metrics are for the lifetime of the campaign. . + Create another campaign
H
M Campaigns 25 Ad groups M Ads :'
Ky
‘0
.
On/Off 1y Campaign name T Property Ty Goal T, ’Bug!get (UsD) T, Startdate ™y Actions
5
..,....
.....'lll
Campaign name 1 The Grand Budapest Hotel Maximize clicks (Market leader) 65.00 May14"2024 L
Campaign name 2 The Grand Budapest Hotel Maximize clicks (Market leader) 65.00 May 14,2024

< Showing 1-2 of 2 results >
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