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新しいターゲティングおよび
⼊札単価調整機能のご紹介

E x p e d i a  G r o u p  A d v e r t i s i n g  P o r t a l

よりスマート、より柔軟、より正確なターゲティングオプションで、
施設にふさわしい旅⾏者にリーチしましょう。

追加のオプション
リーチを拡⼤し、よりきめ細かい管理を⾏うため、チェックイ
ン⽇および旅⾏期間ターゲティングパラメータは⼊札単価調整
になりました。滞在期間のような新しいパラメータを導⼊し、
主要な旅⾏期間中の競争⼒を⾼めたり、適⽤除外期間中の⼊札
を戦略的に減らすことができます。

新しい名前
⼊札のカスタマイズは、⼊札単価調整になりました。機能
は同じですが、新しい名称は現在のシステムの仕組みをよ
りよく反映しています。⼊札単価調整は、選択した旅⾏者
の特⻑に基づき、基本⼊札単価を増減します。

割合ベースの計算
戦略に応じて⼊札額を柔軟に変更できるよう、基本⼊札額の増減
額を、定額ではなく割合で設定できるようになりました。
これまでと同様、最⼩調整⼊札単価は $0.50 より⾼い必要があ
ります。

⼊札単価調整の上乗せ
⼊札単価調整は上乗せでき、デバイス、宿泊数、滞在期間など
の複数のターゲティングシグナルを連動させることができます。
この結果、より正確な⼊札調整が可能になり、キャンペーンの
最適化が促進されます。
合計⼊札額は、旅⾏者の⼀致する特徴に応じて調整されます。
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⼊札単価調整は新しい機能にどのように移⾏しましたか ?

スムーズで安定した移⾏を確実にするため、貴施設の全体的なターゲット戦略を維持しながら、⼊札額の増
加を防ぐように設計されている調整されたアプローチを適⽤しました。

• 貴施設のキャンペーンで最も使⽤されている⼊札単価調整は、従来の値の 100%で新しい機能に移⾏しま
す。

• そのキャンペーンにおける他のすべての⼊札単価調整は、従来の値の 50%で移⾏します。特別な⼿続きは必要ですか ?

本件に関するお⼿続きは必要ありません。お使いの単価調整は、調整されたアプローチを使⽤して、⾃動的
にAdvertising Portal に移⾏します。ただし、移⾏後に⼊札単価調整の設定を⾒直して、貴施設のキャンペー
ン⽬標や希望する競争⼒に沿っているか確認し、必要に応じて調整を⾏うことをお勧めします。
⼤幅な変更が⾏われている場合や、懸念事項がある場合は、「ヘルプとサポート」センターまでご連絡くだ
さい。

詳細な機能の概要

TravelAds Portal Advertising Portal

⽒名 ⼊札単価調整 ⼊札単価調整

ターゲティング
オプション

• ロケーション
• 予約販路
• チェックイン
• チェックイン期間

• ⼊札のロケーション
• 予約販路
• 滞在期間

追加の機能は⼊札単価調整を通じて管理さ
れます

⼊札単価調整オプション • 宿泊数
• チェックイン期間
• ビジネス旅⾏者
• グループ (2 室以上)
• モバイル利⽤者
• 海外旅⾏者
• 100 マイル / 161 km 圏内の旅⾏
者

• ロイヤルティプログラム
• 顧客層

• ロケーション
• 予約販路
• 宿泊数
• チェックイン期間
• チェックイン
• デバイス
• 距離 (国際的な単価調整と周辺の単
価調整を統合)

• ロイヤルティプログラム
• 滞在期間
• 同⾏者

⼊札単価調整の形式 ⼊札額を定額で増加 割合で⼊札額を増減

最低⼊札単価調整額 0.25 ⽶ドル 最低額なし


