expedia group  advertising Les voyageurs sont plus enclins a reserver
lorsque le contenu leur semble :

CREER
des publicites
auxquelles les

Watchable (Agréable a regarder)

D Ai-je essayé d'utiliser la vidéo plutét que des images statiques ?

——> 71 % des voyageurs sont influencés par la vidéo contre 24 % par les images statiques™.

Authentic (Authentique)

[l Ai-je essayé d'utiliser un contenu [l Le ton de mes messages est-il
'\/ O y ageurs genere par l'utilisateur ou de travailler transparent, clair et assure afin
avec un créateur de contenu ? d'instaurer la confiance ?

ne pourront pas
resister

Narrative-driven (Narratif)
|:| Ai-je clairement un début, un milieu et une fin avec un appel a l'action ?

Devriez-vous essayer la vidéo ? Utiliser I'lA ?

Oubliez les jeux de devinettes ! Utilisez la
check-list WANDER soutenue par la
recherche pour créer des publicités
Inspirantes. £

Designed for attention (Concu capter l'attention)

[l Les scenes de ma vidéo durent-elles entre 2 et 9 secondes afin de
garantir un engagement optimal ?

Enhanced with AI (Améliore par I'TA)

|:| Mon utilisation de I'l|A contient-elle [l Mes visuels ne sont-ils pas
une contribution humaine ? entierement generes par I'lA ?

——> Moins de la moitie des voyageurs sont a l'aise avec les visuels entierement genérés par I'lA*.

Representative and relatable (Représentatif et pertinent)

[l Mon contenu reflete-t-il la diversitée des identités et des besoins
des differents voyageurs ?

——> 34 % des voyageurs déclarent que les messages inclusifs les incitent a faire confiance
d une margque de voyage*.

00000

* Toutes les données sont tirées de I'étude La science de I'envie de voyager menée par Expedia Group en aolt 2025.

Envie de créer des publicités efficaces et de les diffuser aupres des voyageurs
sur 'ensemble de nos marques et de nos applications, sur YouTube, CTV et
plus ? Considerez-nous comme un membre de votre équipe, capable de
planifier, créer, mesurer et optimiser vos publicités.

COMMENCER LA

PUBLICITE



https://partner.expediagroup.com/en-us/resources/blog/crack-code-on-travel-content-science-of-wanderlust
https://partner.expediagroup.com/en-us/join-us/eg-advertising
https://partner.expediagroup.com/en-us/join-us/eg-advertising

