expedia
group

et . 4



Einfihrung

Immer mehr Reisende tauschen
Skylines gegen Gipfelblicke und
Bildschirmzeit gegen Bergk&dmme.
Sie sind auf der Suche nach
landschaftlicher Schonheit, Erholung
in der Natur und dem Gefuhl, dem

Alltag zu entfliehen. Dies fuhrt dazu,
dass Bergregionen als Urlaubsziele
immer beliebter werden.



Die Fakten

Wir haben Phocuswright damit
beauftragt, herauszufinden,

was Bergurlauber in den USA

heute wirklich antreibt. Anhand

einer Umfrage, Interviews und
Datenanalysen von Inntopia

liefert diese Studie demografische
Daten sowie Informationen zu
Buchungsgewohnheiten, Werten und
Vorlieben von Bergurlaubern. Daraus
und aus unseren praxisnahen Einblicken
konnen Sie erfahren, wie Sie mit dieser
wichtigen Zielgruppe in Kontakt treten
kénnen.

(Vollstandige Methodik siehe Seite 22)

Die Entwicklung des
Bergtourismus

Letztes Jahr war der Wintersportmarkt
riesig: 16,7 Millionen Privatreisende in

den USA gaben mehr als 85 Milliarden
Dollar fur Ubernachtungen aus.l Aber
das ist erst der Anfang. Die Untersuchung
zeigt, dass die Nachfrage nach Orten in
den Bergen - und die Bereitschaft, dort
Geld auszugeben - das ganze Jahr Uber
steigt, was bedeutet, dass lhre Chancen,
auf sich aufmerksam zu machen, Gber
die Skisaison hinausgehen.
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Begriffsbestimmungen

Bergurlauber

Reisende, die in den letzten zwolf Monaten eine Urlaubsreise unternommen
haben, die eine Flugreise oder einen bezahlten Aufenthalt mindestens

120 Kilometer von zu Hause entfernt beinhaltete. Sie besuchten mindestens
ein Berg- oder Wintersportziel in verschiedenen Jahreszeiten.

Bergurlaub

Bergurlaub ist auf Reiseziele beschrankt, die Wintersport anbieten (auch
wenn die Reisenden im Sommer dort waren).

Wintersport-Reisende

Reisende, die eine Berg- oder Wintersportreise mit einer der
folgenden Sportarten unternommen haben: Skifahren, Snowboarden,
Schneemobilfahren, Schneeschuhwandern, Snowtubing oder
Hundeschlittenfahren.

Sonstige Bergurlauber

Reisende, die einen Urlaub in den Bergen ohne Wintersportaktivitat
verbracht haben.

Gadste in Unterkiinften der Mittelklasse

Bergurlauber, deren Besuch einen Aufenthalt in einem Hotel oder einer
Kurzzeitvermietung der Mittelklasse oder 3-Sterne-Kategorie beinhaltete.

Gaste in luxuriésen/gehobenen Unterkiinften

Bergurlauber, deren Besuch einen Aufenthalt in einem Hotel oder einer
Kurzzeitvermietung der gehobenen/Luxusklasse oder 4-/5-Sterne-Kategorie

beinhaltete.
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Bergurlauber sind insgesamt haufige Reisende unternehmen Bergurlaube gemeinsam
Gaste, die im Durchschnitt fast eine

Woche bleiben. Die verschiedenen . Allgemein ‘ Wintersportreisen . Sonstige Bergurlaube
Typen zu kennen, hilft Innen, diese

besser anzusprechen. Wahrend 75%
Wintersportreisende haufiger

unterwegs sind und mehr ausgeben,

bleiben sonstige Bergurlauber 50%
Ianger. lhre letzte Reise dauerte im
Durchschnitt 6,4 Tage. 5%

Ein wechselndes Publikum ist der

SchlUssel flr eine ganzjahrig gute 0%
Partner/,bessere Kinder Solo Mit

Auslastung. Wenn Sie wissen, wie Halfte" Freunden

lange die Reisen dauern, wie alt die
Gdaste sind und mit wem sie reisen
(auch mit Haustieren), kann das den

entscheidenden Unterschied fur Ihre Werden Sie aktiv

Mit Losungen von Expedia Group Advertising kdnnen

Sie lhre idealen Reisenden effektiv erreichen. Nutzen Sie
maBgeschneiderte Erlebnisse und gesponserte Eintrage, um Ihre Botschaft und die Targeting-
gezieltes Marketing k&nnen die Parameter anzupassen.

Bindung und den Umsatz steigern.

Strategie ausmachen. Eine starke

Prasenz bei Familien und Paaren,
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Drei umsatzstarke Arten von Reisenden, die Sie kennen sollten

o

N

Die Luxus-
Bergurlauber

Diese umsatzstarken Reisenden
sind eher bereit, fur ihren perfekten
Bergurlaub weiter zu fahren und
mehr zu bezahlen.

Reisen eher ins Ausland Nutzen eher OTAs

53% der Gaste, die Unterklnfte 35% der Gaste, die Unterklnfte
der gehobenen Klasse/Luxusklasse  der gehobenen Klasse/Luxusklasse
buchen, waren bei ihrer letzten buchen, nutzten Online-Reiseburos
Reise im Ausland, verglichen mit (OTASs) als Rechercheinstrument,
21% der Gaste in UnterkUnften der verglichen mit 31% im Durchschnitt,
Mittelklasse. und 42% buchten Uber OTAs,
verglichen mit 37% insgesamt.

Achten weniger auf den Preis

Positive Bewertungen, eine schone Aussicht und eine gunstige Lage
sind die wichtigsten Aspekte einer Unterkunft. Fur sie sind auch direkter
Pistenzugang, die Verpflegungsmaglichkeiten vor Ort und die Asthetik
wichtig.

s
Die erfahrenen
Sportler

Diese Personengruppe hat sich
ihrem Sport verschrieben. Sie gibt
mehr Geld fur ihre Reisen aus

und sucht vorrangig nach dem
perfekten Ort fur ihren Aufenthalt.

Geben mehr aus Ein groB3er Teil der

Erfahrene Wintersportler gaben Wintersport-Reisenden
im Durchschnitt 3.060 $ far
ihre letzte Reise aus, wahrend
fortgeschrittene Sportler im

Durchschnitt 2.600 $ ausgaben.

60% der Wintersport-Reisenden
betrachten sich als erfahren in
ihrem Sport.

Die Suche nach der richtigen Unterkunft ist entscheidend

50% der erfahrenen Wintersportler gaben an, dass die Wahl der
richtigen Unterkunft ausschlaggebend dafir ist, dass sie die Reise
genieBBen kdnnen, im Vergleich zu 35% bei den fortgeschrittenen
Sportlern.

Die internationalen
Reisenden

Fast 40% der Bergurlauber in den
USA unternahmen ihre jingste
Reise ins Ausland (zu Zielen
auBerhalb der USA).

Kanada und Europa sind die beliebtesten Ziele

Bei denjenigen, die ins Ausland reisten, waren die wichtigsten Ziele
Kanada (52%), Frankreich (25%), Deutschland (20%), Italien (20%),
Spanien (13%), die Schweiz (13%) und Japan (11%).

Wintersport-Reisende und Familien fahren eher ins Ausland

44% der Wintersport-Reisenden und 48% der Familien verbrachten ihren
letzten Bergurlaub im Ausland.

Auf der Suche nach Schnee, Kultur und Natur

Die Hauptgrinde fir Reisen ins Ausland waren bessere
Schneeverhdltnisse, das Erleben einer anderen Kultur und bisher
unbekannte Naturschauspiele.
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Dieser Anteil ist bei interna
Reisenden (39%) und Gdsten

von UnterkUnften der Luxus- und

gehobenen Kategorie (31%) noch

hoher.
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Der Weg
zum Gipfel

Die Planung einer Reise beginnt oft
mit einer einfachen Frage: ,Wohin
soll es gehen?” Fur Bergurlauber

ist die Antwort selten einfach. Die
meisten sind offen fur Inspiration,
das heif3t, Sie haben die Chance,
ihre Entscheidungen zu beeinflussen.
Allerdings gibt es naturlich
Konkurrenz. Wenn die Reisenden
schon einige Ziele im Kopf haben,
umfasst diese Liste mehr als nur Orte
in den Bergen.

3%

der Bergurlauber waren zu Beginn
ihrer Reiseplanung nicht auf ein
bestimmtes Ziel festgelegt.

Reisende ziehen Strande, Themenparks und mehr in Betracht, bevor sie sich fiir
das Gebirge entscheiden

* Unter den Reisenden, die bei der Planung eine Auswabhlliste von Zielen hatten.

60% 54%

40%
37% 37%
31%
30% 28%
20%
18%
17%
I 13%

Strand/Meer Attraktion/ Stadt See/Fluss  Resort/All- Kleinstadt/ Wiuste Kreuzfahrten Stadtrand Golf
Themenpark inclusive  landlich
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Warum Reisende Ziele in den
Bergen wdahlen

- Etwas Schénes sehen/erleben

-> Kontakt mit der Natur/Tierwelt

-> Lust auf Abenteuer

- Bessere Stimmung/geistige Gesundheit
-> Mehr kérperliche Aktivitat

- Bevorzugtes Wetter/Klima

Wenn Sie die emotionalen Winsche kennen,
die hinter der Entscheidung fur ein Reiseziel
stehen, kénnen sie in jedem Foto, das Sie
auswdahlen, in jeder Anzeige und in jeder
Geschichte, die Sie erzdhlen, zum Tragen
kommen.

Werden Sie aktiv

Présentieren Sie die naturliche Schonheit lhrer
Region und zeigen Sie in Ihrer Werbung und
Online-Prasenz Moglichkeiten fur Abenteuer.

Mit unserer preisgekréonten Losung E Studio
kdnnen Sie effektive Kampagnen entwickeln.

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen

Wer um Bergurlauber konkurriert,
andert sich mit den Jahreszeiten
deutlich. Im Frihling und Sommer sind
die Strande an der OstkUste der USA
eine ernstzunehmende Konkurrenz.
Im Winter wahlen Familien nicht nur
zwischen zwei Skigebieten, sondern
Uberlegen, ob sie nicht Urlaub in
einem sonnigen Freizeitpark machen
sollen.

Werden Sie aktiv

Es ist wichtig, lhre saisonalen Konkurrenten
zu kennen. Auf diese Weise kdnnen Sie
sich frihzeitig mit einer Uberzeugenden,
wettbewerbsfahigen Botschaft abheben.
Um mit Ihrem Marketingaufwand mehr zu

erreichen, kdnnen Sie an einer Co-op-

Kampagne teilnehmen, um mit Hotels an

Ihrem Reiseziel zusammenzuarbeiten.



https://partner.expediagroup.com/de-de/solutions/advertise-with-us/e-studio
https://partner.expediagroup.com/de-de/landing-pages/reach-more-travelers-with-co-op-campaign
https://partner.expediagroup.com/de-de/landing-pages/reach-more-travelers-with-co-op-campaign

Unverzichtbares

bei einem Bergurlaub

Reisende lassen sich zwar von der
Schonheit der Natur beeindrucken,
aber bei der Planung spielen

auch praktische Aspekte wie die
Vermeidung von Menschenmassen
eine Rolle. Dies lasst sich in unserem
Bericht Unpack '25 an dem
Trend ,Detour Destinations”
ablesen. Reisende suchen demnach
nach weniger bekannten, weniger
Uberlaufenen Orten — entweder
zusatzlich oder als Hauptziel 2

Werden Sie aktiv

Beziehen Sie diese praktischen
Antworten direkt in |hre Anzeigen und

Onlineauftritte ein. So kdnnen Reisende
voller Vertrauen bei Ihnen buchen.

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen

Was sind die Prioritaten bei der Auswahl
eines Bergziels?

An einem weniger Uberlaufenen Ort Gbernachten
38%

In Gegenden mit glinstigeren Unterkiinften ibernachten
36%

Mehr Platz in der Unterkunft
34%

Zu einem Flugplatz in der N&ahe der Aktivitaten fliegen
29%

In Gegenden mit gutem WLAN oder Mobilfunk Gbernachten
27%

In einer Gegend Ubernachten, die auch von Freunden/Familie frequentiert wird
27%

Maéglichkeit, spontan zu buchen
25%

Oft auswdrts essen
25%

In einer luxuriéseren Unterkunft Gbernachten
25%


https://partner.expediagroup.com/de-de/resources/blog/hotel-booking-success-guide-expedia-partner-central
https://partner.expediagroup.com/de-de/resources/blog/hotel-booking-success-guide-expedia-partner-central
https://partner.expediagroup.com/de-de/resources/research-insights/unpack-25-insights

Recherche und Buchung

des Bergurlaubs

Sobald die Bergurlouber ein Ziel Ressourcen fut dle Recherche
ausgewdhlt haben, geht es zur
Recherche und Buchung. Wie Ionge Allgemeine Suche/Google-Bewertungen

38%

im Voraus treffen sie Entscheidungen

. OTA
und welche Ressourcen nutzen sie? . a1%
‘o

Empfehlungen von Freunden/Familie

Bei der Recherche stutzen sich _ 30%
Bergurlauber vor allem auf Google Soriale Netzwerke
und Online-Reiseburos. Fur die _ 25%
BUChung stehen OTAs wie EXpedlo Website mit Reisebewertungen - Tripadvisor
ganz oben auf der Liste, gefolgt von _ 25%
den Websites der Reiseanbieter. Website einer Hotelkette/Unterkunft
Unsere Studie Die Customer Reiseflhrer, Blogs, Zeitschriften, Zeitungen
. . . 20%
Journey zeigt, dass Reisende, die -
. . Metasuche
OTAs nutzen, dort im Durchschnitt - 20%
160 Minuten mit der Recherche und
Buchung verbringen - so viel Zeit wie
bei keiner anderen Quelle® . .
Ressourcen fur die Buchung
OTAs
Website einer Hotelkette/Unterkunft
Marktplatz fur Kurzzeitvermietungen
Werden Sie aktiv ] 24%
Es ist wichtig, Uberall dort vertreten zu Website mit Reisebewertungen - Tripadvisor
sein, wo Reisende suchen und buchen. _ 21%
Hotelpartner kdnnen organische Anruf bei der Unterkunft
Eintrédge in den Suchergebnissen durch - 20%
eine Kompensationsanpassung
héher platzieren. W
20%

Reiseberater
18%
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Wann buchen Reisende

ihren Bergurlaub?

Reisende buchen in der Regel zwei
Monate oder weniger im Voraus, aber
die Recherche beginnt schon fruher.
37% der Reisenden beginnen mehr
als drei Monate vor ihrer Reise mit
der Suche nach Angeboten. Was die
Reisenden zuerst buchen, variiert.

38% buchen zuerst den Transport
zum Zielort und weitere 38% buchen
zuerst die Unterkunft. Der Rest bucht
zuerst den Transport am Zielort und
die Aktivitaten (z. B. den Skipass).

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen

Die meisten Buchungen erfolgen
innerhalb von 60 Tagen vor der Reise

28% 31% 22% 1% 4%

Weniger als . .
2-3 Woch 1-2M
2 Wochen 3 Wochen onate

' 3-4 Monate . 5-6 Monate . 7-9 Monate

10-12 Monate . Sonstiges

Werden Sie aktiv

Viele Reisende treffen ihre Buchungsentscheidung erst
drei Wochen im Voraus. Um sich Last-minute-Buchungen

zu sichern, kdnnen Sie entsprechende Angebote machen.

* Mehr zu FeWo-direkt-Promotions
* Mehr zu Hotelangeboten



https://partner.expediagroup.com/de-de/resources/blog/boost-bookings-with-vrbo-promotion-suite
https://apps.expediapartnercentral.com/lodging/promotions/viewAnalyticsPage.html?htid=11589420&langId=1033
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Saisonale Verdnderungen:
Preisentwicklung bei
Reisezielen in den Bergen

Die Preisdynamik im Bergtourismus
verandert sich und bringt sowohl
Herausforderungen als auch Chancen
mit sich. Wahrend die Kosten flr 51% der
Reisenden das Haupthindernis bleiben,
zeigt ein jahrzehntelanger Trend, dass
die durchschnittliche Tagesrate pro
Zimmer (ADR) in der Sommersaison
schneller steigt als in der Wintersaison.

Das deutet darauf hin, dass die Preise
im Winter demndachst die Obergrenze
erreichen und der Sommer zu einer
echten Alternative wird. Trotz des
schnelleren Wachstums bleiben die
Preise im Sommer deutlich niedriger,
was fur kostenbewusste Reisende
attraktiv ist. Diese Entwicklung bietet der
Branche die Chance, Sommererlebnisse
als lohnende Option zu bewerben,
einzigartige Angebote zu entwickeln und
dynamische Preisstrategien umzusetzen.

Durchschnittliche Tagesraten
pro Zimmer (ADRS) steigen im
Sommer schneller

’ ADR Sommer ‘ ADR Winter

700 $ 631%
353 % 386§
350%
197 $
O P
2014-2015 2024-2025

* Hinweis: Sommer (1. Mai-31. Oktober) und Winter

(1. November-30. April). Da die Lange der Zwischensaison von Jahr
zu Jahr variiert, je nach Offnungs-/SchlieBungsdatum, Wetter,
Personalbestand und anderen Variablen, rechnet Inntopia die
Zwischensaison in die beiden definierten Hauptsaisons ein, um einen
konsistenten Jahresvergleich zu erméglichen.
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Reisenden hat sich bei seinem B——

letzten Bergurlaub fir eine :
Ferienunterkunft entschieden. o




Wo Bergurlauber

UBERNACHTEN
UND WIE SIE SICH
ENTSCHEIDEN

Mehr als die Halfte der Reisenden hat sich bei ihrem letzten 5 60/
0

Bergurlaub fur ein Hotel entschieden, aber fast jeder Dritte
hat in einer Ferienunterkunft Gbernachtet. Die Hauptfaktoren,

die fur eine Ferienunterkunft sprechen, sind das Preis- der Bergurlauber
Leistungs-Verhaltnis und der Platz. haben auf ihrer letzten

Reise in einem Hotel
Die wichtigsten Griinde fiir die Wahl einer Ferienunterkunft Ubernachtet.

Besseres Preis-Leistungs-Verhdltnis

Mehr Platz 4 29%

31%

der Bergurlauber
haben auf ihrer
letzten Reise in einer
Geflihl wie zu Hause Ferienunterkunft
30X Ubernachtet.

Vollstdndig ausgestattete Kiiche und/oder Wéaschepflegeausstattung
30%

Mehrere Schlafzimmer

28%

Werden Sie aktiv

Fur Vermieter von Ferienunterklnften in Bergregionen ist es
wichtig, mit Hotelangeboten mithalten zu kénnen. Informieren
Sie sich Uber die aktuellen Erwartungen der Reisenden und die
Wahrnehmung von Ferienunterktinften im Vergleich zu Hotels in

unserem Bericht zu Kurzzeitvermietungen.



https://partner.expediagroup.com/de-de/resources/research-insights/short-term-rental-guest

Preis und Aussicht sind Bergurlaubern wichtig

40%
32%
’ 31%
27% o
O,
30% 26% 25%
20% 18%
0% 8% 16%
15% 14% °
o 14%
12% 12%
) I I I l
0% ) "
Preis-Leis- Preis Malerische Gute Bewer-  Attraktive  Verfigbarer Starkes Direkter Pis- Gastronomie Vollstandige Von Freunden/  Asthetik
tungs-Ver- Aussicht tungen Lage Platz WLAN tenzugang  inder Unter- Kiche/W&- Familie emp-
haltnis kunft schepflege- fohlen

ausstattung

Bei den Faktoren, die die
Kaufentscheidung beeinflussen,
stehen praktische Aspekte rund
um den Preis an erster Stelle. An
dritter Stelle steht die Aussicht, die
fur Reisende in den Bergen eine
ganz besondere Prioritat hat. Diese
mochten ein gutes Preis-Leistungs-
Verhaltnis, Komfort und Platz,

aber auch Annehmlichkeiten wie
Whirlpools und offene Kamine sind
gern gesehen.

Werden Sie aktiv

Heben Sie in Ihrem Onlineauftritt das
Preis-Leistungs-Verhdltnis und die Aussicht
hervor und betonen Sie gleichzeitig den
gerdumigen Grundriss und die gunstige
Lage. Prasentieren Sie zusdtzliche
Annehmlichkeiten wie Whirlpools

und offene Kamine, um sich auf dem
umkampften Markt abzuheben. Informieren

Sie sich, wie Sie den Onlineauftritt fUr
Ihre Ferienunterkunft oder |hr Hotel

optimieren kénnen.

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen
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Beliebte Ziele in den
Bergregionen der USA

Mehr als die Halfte der US-Reisenden
hat ihren Bundesstaat fur den letzten
Bergurlaub verlassen, aber wohin

sind sie gereist? Colorado, Kalifornien
und New York sind die beliebtesten
Bundesstaaten und unsere eigenen
Daten bestatigen das. AuBerdem
verweisen sie auf weitere Optionen, die
immer starker nachgefragt werden.

EXPEDIA GROUP

eler

INSIGHTS

Unsere Buchungstrends im

1. Quartal 2025 zeigen, dass

Big Sky, Montana, und Aspen,
Colorado, im Vergleich zum Vorjahr
starke Zuwdchse verzeichneten.*

Im 3. Quartal traf dies auf Stowe,
Vermont, und den Acadia National
Park in Maine zu, da viele Menschen zu
Orten reisen wollten, an denen sie die
Herbstfarbung der Blatter beobachten
kbnnen.®

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen
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Anreise und Beforderung

an Reisezielen in den Bergen

Die meisten Reisenden kamen mit dem
Flugzeug an ihr Ziel, aber fast 50%
fuhren mit dem Auto und fast jeder Dritte
nutzte einen Mietwagen. Am Zielort
angekommen, mieteten 62% derjenigen,
die nicht mit dem Auto angereist waren,
ein Fahrzeug. Berlcksichtigen Sie bei
lhrer Zielgruppenansprache und der
Formulierung lhrer Botschaft, dass sich
diese Studie auf Bergurlauber aus den
USA konzentrierte. Fluggesellschaften
kénnen auf Flugstrecken zu Zielen

in den Bergen aufmerksam machen

und Autovermietungen kdnnen

damit werben, dass ihre Fahrzeuge
genugend Platz fur die ganze Familie

%

sowie Haustiere bieten oder fUr die
Berge wichtige Merkmale wie einen
Allradantrieb haben.

995%

erreichten ihr Ziel per
Flugzeug.

48%

erreichten ihr Ziel mit dem
eigenen/einem geliehenen Auto.

Werden Sie aktiv

Reisende nutzen das Flugzeug oder ein Auto, um ihr Ziel in den
2 8 ()/ Bergen zu erreichen. Deshalb ist es wichtig, dass ein reibungsloser
0 Transfer gewdhrleistet ist. Dazu gehéren die Verfugbarkeit
von Mietwagen und leicht verstandliche Wegbeschreibungen.
Reisende, die mehrere Reiseprodukte zusammen buchen
einem Mietwagen. maéchten, kdnnen Sie mit einer Paketreise-Promotion
ansprechen.

erreichten ihr Ziel mit

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen
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https://partner.expediagroup.com/de-de/resources/blog/package-bookers-boost-revenue-2024-insights

Blick in die

ZUKUN

Die Zukunft des Bergtourismus ist

voller Moglichkeiten, diese wachsende
Zielgruppe zu begeistern. Wenn Sie
wissen, wer diese Reisenden sind, was
sie mdchten und welche Ressourcen

sie nutzen, um ihre Bergurlaube zu
planen und zu buchen, haben Sie einen
Wettbewerbsvorteil.

Wir sind da, um Erkenntnisse in die Tat
umzusetzen und |lhre Angebote dort
bekannt zu machen, wo und wann es
am wichtigsten ist. Wir helfen Ihnen
dabei, die steigende Nachfrage zu
nutzen, denn immer mehr Menschen
folgen dem Ruf der Berge. Dazu stimmen
wir lhre Leistungen auf die Winsche

der Reisenden ab und passen die
Werbestrategie lhres Reiseziels oder lhrer
Fluggesellschaft an.

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen 21



Methodik

* Gesponserte, von Phocuswright durchgefihrte Umfrage unter Reisenden
» Online-Umfrage mit 1.987 qualifizierten Antworten durch ein Dynata-Verbraucherpanel
» Privatreisende in den USA, die ein Winter-/Ski-/Schneeziel oder ein Berg-/Wanderziel besucht
haben, das im Winter die Mdglichkeit zum Skifahren bietet
» Durchgefihrt vom 11. bis 26. Februar 2025
* Durch Datenanalysen von Inntopia unterstitzte Studie
» Eingehende Analyse von Uber zwei Millionen Unterlagen von Gdsten in Bergregionen aus der
Inntopia Commerce-Buchungsmaschine zu Buchungen, die zwischen Januar und Dezember 2024
getatigt wurden
» Verkntpfung der Ergebnisse des Commerce-Systems mit den Performance-Daten der Unterkiinfte

aus den DestiMetrics-Berichten Gber die Performance von Unterkiinften in Bergregionen

! Alle Informationen stammen, wenn nicht anders angegeben, aus dem Bericht ,Shifting Slopes: Navigating
the Future of Mountain Travel 2025 von Phocuswright

2 Expedia Group, Unpack 25, 2024

3 Expedia Group, Studie zur Customer Journey, 2023

4 Daten der Expedia Group, Q4 2024

5 Daten der Expedia Group, Q2 2025

Gipfelstirmer: Wer Bergurlauber sind und wie sie buchen
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